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北京服装学院 2016年艺术类本科实验班及专业介绍 

 

一、实验班介绍 

1.现代服装高级人才培养模式创新实验班 

实验班以现代纺织服装产业链对高级人才的需求为基础，以满足社会人才多元化需求和

学生个性化发展为目标，以培养学生艺术设计创新和实践动手能力为着力点，通过培养帮助

学生既掌握扎实的学科理论基础和专业知识，又具备在服装与服饰设计、服装设计与工程、

服装营销与管理等多个专业领域，独立或组建团队开展产品设计和科学研究工作的能力，最

终将学生培养成为纺织服装领域、文化创意产业等相关领域具有潜在影响力的艺工融合拔尖

人才。 

实验班将在原有服装与服饰设计、服装设计与工程两个专业的培养方案基础上，充分利

用北京服装学院服装艺术与工程学院在服装服饰设计、服装工程和营销管理领域的专业优质

资源，构建“艺术与工程知识能力相互融合”为特色的创新人才培养方案；同时学院为实验

班配备了由校内外教师、专家以及企业精英共同组成的优秀教学团队，并采取“专业导师制”

管理方式，在导师指导下，学生除全面接受专业理论知识授课外，还鼓励自主学习、研究性

学习，积极参与到导师的科研项目中。此外，通过实现工作室制、校企合作以及国际交流等

多种培养模式，学生将接受系统的艺术设计及科学研究基本训练，获得产业认知及品牌企业

专业实习的锻炼机会，并鼓励学生积极参与各项创意设计比赛、展览和海外院校交流活动。 

实验班由两个班构成：服装与服饰设计实验班和服装设计与工程实验班，共招收 40 名

学生，其中艺术类专业学生 20名，普通类专业学生 20名。实验班学生将在新生入学后加试

择优录取。实验班实行淘汰制，即每学年结束后，学校将对实验班学生进行综合考评，未达

到要求的学生将编入到服装艺术与工程学院相关专业的普通班中继续学习。学生毕业时，分

别授予服装与服饰设计专业、服装设计与工程专业学士学位，并将获得学院颁发的“创新人

才实验班”证书。实验班毕业生择优推荐工作、参加海外留学交换生计划、攻读硕士研究

生，或推荐去国外合作大学进一步深造。 

 

2.纤维与时尚设计实验班 

纤维与时尚设计实验班以现代纺织、服装及家纺等产业对高级人才的需求为基础，以培

养艺工融合的新型设计师为目标，从纤维设计为原点，历经纱线和面料的设计与实现，最终

在服装及家纺产品设计中应用，在这一过程中通过专业理论教育与实践能力训练，最终培养
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出具有开阔眼界及产品研发能力，从纤维到终端产品、技术与艺术并重，掌握相应理论水平

与较强实践动手能力的综合型设计人才。 

实验班由服装艺术与工程学院和材料科学与工程学院联合组建和开展教学，充分发挥两

个专业所具备的优质教学资源及校外专业机构的支持，针对艺术与工程相融合人才的培养目

标，构建了全新的创新人才培养方案。在专业理论教学方面，将整合学校优秀师资，组建一

支由纤维、染整、纺织、织物设计、服装与家纺设计为背景的专业化教师团队，同时还将组

建由国际羊毛局、中国纤维学会以及知名企业的专家学者构成的校外教学团队，完善理论教

学内容和提升其实效性，确保学生在校内即可了解产业状况，熟练掌握实际设计方法与产品

开发流程；在实践教学环节，将根据专业特色开设系列化校内实践课程，培养学生实际操作

与动手能力，同时组织学生进行产业认知与专业实习，深入到设计与产品开发第一线进行锻

炼，全面提升学生的实践能力；为了实现国际化的对接和拓展学生视野，将开设国际工作营、

国际合作课程以及国际院校交换生项目，通过参与项目，实现学生团队合作和独立设计能力

的提升。 

实验班独立设置，共招收 30名学生，其中艺术类专业学生 15名，将从服装艺术与工程

学院艺术类新生中择优选拔，普通理工类专业学生 15名，将从材料科学与工程学院理工类新

生中选拔。实验班配备专业导师。学生毕业时，分别授予学士学位，并将获得学院颁发的“创

新人才实验班”证书。实验班毕业生择优推荐工作、参加海外留学交换生计划、攻读硕士研

究生，或推荐去国外合作大学进一步深造。 

 

3.艺工融合联合教学实验班 

实验班依托于艺术设计国家级特色专业和工业设计北京市特色专业，以现代社会发展、

现代设计产业发展和文化创意产业对人才需求的特征为导向，发挥我校服装服饰学科优势，

更新教育理念，构建艺工交叉融合的工业设计教学体系。在本科教学的前两年全面学习工业

设计的核心课程，掌握现代工业设计的基础理论与设计程序方法，培养创造性思维与专业知

识的实践应用能力。后两年则以本院的服装服饰专业优势和师资力量为基础，将专业学习集

中于功能性的服饰产品以及运动与户外装备的设计领域，包括体育休闲、户外运动鞋品、背

包等可穿戴服饰产品以及延伸到相关的运动器材、专业装备产品等方面。 

实验班培养适应社会发展新环境下的综合创新型卓越设计人才，学生将具备国际化视野、

系统设计方法与创新思维，综合设计解决与设计管理能力，具备从设计趋势研究、用户研究、

协同创新设计到设计工程与实施、交互设计、产品品牌策划全流程设计能力和时尚趋势与 CMF
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综合应用、可持续设计、服务设计等与社会发展接轨的前端设计研究能力。 

实验班独立设置，共招收 40名学生，其中艺术类专业学生 20名，普通类专业学生 20名，

共同授课一起学习。学院特为实验班配备了一支艺术类与工科类交叉混合的专业教师队伍，

鼓励学生进行自主性学习、研究性学习，参与导师的科研与项目，接受科学研究的基本训练，

强化创新意识与创新能力以及设计解决能力的培养。在专业课程和就业出口则侧重于功能性

的服饰产品以及运动与户外装备的设计领域。 

涵盖主干课程包括综合造型基础、产品模型基础、用户研究与设计程序方法、人机工学

应用设计、材料与加工工艺、计算机辅助设计、模具设计、运动装备设计、可穿戴服饰产品

设计、箱包专题设计、鞋楦应用设计、运动鞋专题设计、户外与功能鞋设计、工作室创新项

目设计、产品综合创新设计。 

同时，以众多国内运动类知名企业为人才培养的实习基地，将安排学生进行不同教学内

容的实践学习科目。 

学生毕业时，分别授予产品设计专业学士学位、工业设计专业学士学位。能在专业设计

部门、科研单位、网络设计等部门从事工业产品设计以及相关的教学和科研工作；在国内外

各类服装服饰品牌、体育服饰用品、运动装备相关品牌、等公司、机构、独立设计工作室等

就职，具有创新思维和研发能力的优秀的应用型设计人才。 

 

4.整合设计实验班 

实验班以文化创意产业对人才需求的特征为导向，以培养兼具设计实践与设计资源整合

能力的综合创新型设计人才为目标，使之具备国际化视野的科学设计方法与创新思维、系统

组织管理的综合操作能力。关注时尚与视觉新领域与新趋势，学习在可持续性、信息设计、

创造性服务与潮流生活方式等方面结合技术因素的创新意识与分析能力。整合设计实验班涵

盖若干专业的学科特点，又独立承担针对复杂学科、新兴学科、交叉学科的研究与教学任务。

科学设计方法的培养保障了学生将能够胜任时尚创意方向的各类工作，并在不同领域中创造

价值。 

学院为实验班配备了一支具有海外留学经历的专业教师队伍，鼓励学生进行自主式学习

和研究性学习。本专业课程主体由两个既有侧重又相互联系的教学模块组成—— Workshop

（从调研到概念先行的创意工作营）与 Project（设计项目实践操作能力的项目）。通过设

计思维与认识、信息整合设计、传媒策划与设计统筹的系统性训练，掌握专业领域内的基本

理论、操作方法、发展趋势、相关社会与人文、时尚与趋势、材料与工艺等学科广泛知识，
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培养适应当代社会的多种需求，并敏锐洞察设计趋势与未来，在现代信息沟通、新兴传媒与

传播推广等方面表现出灵活的创新能力和应变能力。学生将学习传媒产业、工业产品、环境

设计等跨领域的相关知识、组织技能以及技术合作，以锻炼整合设计项目所需的相关设计、

组织沟通的综合协调执行能力。 

实验班独立设置，共招收不超过 20 名学生，实验班采取新生入学后经过一年基础课学

习，大二开学前加试的办法，根据学生志愿择优组建。学生毕业时，授予视觉传达设计专业

学士学位。毕业生择优推荐工作、推荐参加海外留学交换生计划、推荐攻读硕士研究生或推

荐去国外合作大学深造。 

 

5.品牌传播与时尚广告设计实验班 

实验班以培养具有广告创意、品牌推广、时尚设计等基础理论和实践能力的综合性高级

应用人才为目标，发挥我校学科教学体系优势和社会影响力，构建艺工融合的时尚类广告人

才培养体系。实验班将充分利用优秀教师资源、先进实验室资源、创新企业合作资源构建“广

告创意与时尚设计”综合教学平台，为时尚行业及文化创意产业培养具备品牌塑造与推广能

力的应用型高级专业人才。 

实验班课程由全校组建的富有教学经验的优秀教师授课，建立“导师负责制”，在学习专

业课基础上，课外辅导学生进行创新创作研究，并参与国内国外专业赛事；建立“企业讲师

制”，利用企业人才的工作经验，通过实践教学提高学生专业实践能力；建立“校园聆听制”，

使学生充分参与学校丰富的讲座安排，扩展专业知识面；聘请“国外专家教授”参与教学，

扩大学生视野掌握时尚前沿；利用“校企合作制”，通过加强时尚类品牌公司和广告公司的实

例实践教学，从而提高实验班所培养的创新型人才的专业实际运用能力。 

实验班专业课程包括：广告基础、品牌传播、广告设计、时尚设计四个教学模块；特色

课程包括：时尚摄影、网店设计、服装陈列、橱窗设计、绘图软件、公关活动策划、企业形

象设计等课程；涉及广告学、传播学、设计学、营销学、心理学等课程。 

    实验班共招收学生 60 名，分为“品牌传播实验班”与“时尚广告设计实验班”，每班

30 人。其中招艺术类专业学生 20 名，普通类专业学生 40 名。普通类专业中 20 名文科生按

高考志愿直接录取，另 20名理工类新生采取入学后加试择优选拔方式，每班各分配 10名。

两个班广告学基础课程合班教学，方向专业特色课程分班教学。实验班的教学和管理实行特

殊政策，学生毕业时分别授予广告学专业、视觉传达设计专业学士学位。实验班毕业生择优

推荐工作、参加学院海外留学计划。 
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二、各院系专业介绍 

1.服装艺术与工程学院 

（1）服装与服饰设计专业 

为纺织服装行业及文化创意产业培养“善于学习、富于创新、敏于行动、诚于德行”的，

具备艺术设计修养和较扎实的服装学科基础理论，有一定创新实践能力，能独立进行服装与

服饰设计创作构思和成品实现，能从事各类服装设计、产品策划及相关工作的高素质应用型

服装专业人才。 

    服装与服饰设计专业分为学科基础与学科方向两个层级，采用专业基础加专业子方向的

培养方式，三年级以后设有女装设计、男装设计、针织服装设计、运动服装设计和服饰传承

与创新五个子方向。学生在一、二年级完成专业基础课程的学习与训练，掌握服装设计理

论、服装设计方法与服装工艺制作技巧；三、四年级学生可根据自身兴趣和未来就业需要选

择一个专业子方向，完成相关方向特色课程的学习和训练，通过项目教学和产业实习，掌握

服装专项领域的产品策划与设计实现。 

主要课程有服装设计元素、服装设计方法与实践、服装效果图、中外服装史、服装结构

基础、服装纸样与工艺、立体裁剪、服装材料概论、服装 CAD 应用、女装子方向系列课程

（或男装子方向系列课程、针织服装子方向系列课程、运动服装子方向系列课程、服饰传承

与创新子方向系列课程）。 

学生毕业后可在各类服装品牌公司、服装服饰设计公司或工作室、服装行业协会等企事

业单位、服装零售业、服装高职和中专院校、服装媒体及网站等，从事服装与服饰设计、服

装品牌和产品策划、服装营销和贸易、服装教育及相关工作。 

 

（2）服装与服饰设计（纤维与时尚设计实验班） 

本专业为艺工融合专业。以纤维为原点，结合纺织科技为主的工程技术专业与服装与服

饰设计为主的艺术设计专业于一体，培养眼界开阔、产品研发能力从纤维到终端产品、技术

与艺术并重，具有相应的理论水平与较强的实践动手能力的综合型跨界人才。 

在四年制本科教育中，创新型应用产学研深入合作教学模式，由服装艺术与工程学院与

材料科学与工程学院共建本专业，充分发挥艺工融合特色，将专业纺织工程类课程及纱线、

面料设计类大部分课程在校内外实习基地完成，最终培养出具有丰富知识背景及实用技能的

专业设计人才。 
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设计类课程包括：色彩设计、流行趋势分析、设计理论、针织操作实习、梭织操作实习、

立体裁剪、服装生产工艺、工业制版、针织与梭织服装设计、家纺设计。纺织工程类课程包

括：纺织工程（纺织服装）概论、毛纺工艺流程、棉纺工艺流程、面料分析、针织面料工艺

流程、梭织面料工艺流程。市场类课程包括：市场营销、消费心理学。纤维设计类课程包括：

纤维设计概论、天然与混合纤维设计、纱线设计、面料设计、毕业设计与毕业论文。实践教

学环节从大学第二学年的产业认识实习开始，继而是第二、三年级期间的毛纺工艺流程、棉

纺工艺流程、针织面料工艺流程、梭织面料工艺流程、纱线设计及面料设计等课程实践与实

习，在大学第四年级完成毕业设计；设计作品部分或全部在实习基地完成。 

学生毕业后可在各类纱线设计与制造公司、面料设计与生产公司、服装品牌公司、家纺

品牌公司、服装服饰及家纺类设计公司或工作室、行业协会等企事业单位、零售业、高职和

中专院校、媒体及网站等，从事服装服饰及纱线、家纺类的设计、品牌和产品策划、营销和

贸易、教育及相关工作。 

 

（3）表演（服装表演）专业 

为文化创意产业及时尚行业培养德、智、体、美全面发展的，具备一定艺术审美修养和

时尚传播基本知识与专业技能，经过服装表演系统训练和实践，能从事服装模特、时尚编导

与活动策划、文化经纪人管理、表演专业教育、时尚造型设计、时尚媒体公关、时尚品牌推

广的应用型高级专门人才。 

    围绕服装表演专业特点，将服装表演与时尚传播概念相融合，从整个时尚产业链入手，

使学生通过对服装展示、时尚传播和品牌推广等方面的基础知识学习，具备服装表演、时尚

编导与策划，以及时尚传播与品牌推广等方面的相关理论知识和实践经验，具备一定的艺术

与人文科学的基本知识和较高的审美能力。 

主要课程有服装表演概论、服装表演编导与策划、文化经纪人管理、形体训练、舞蹈基

础、音乐基础、模特心理学概论、化妆造型、服装设计原理、服装效果图赏析、时装品牌案

例分析、时尚产品分析与评论、时尚传播媒体概论、时尚展示设计等。 

学生毕业后可在模特或艺人经纪机构担任高层管理、时尚编导、签约模特和专业培训等

工作；专业院校中担任教学及教学管理工作；服装企业中担任设计或营销工作；专业媒体（如

电视台、杂志社或网络媒体）中担任时尚编辑等工作及广告、影视界从事策划等工作。 

 

（4）表演（广告传播）专业 
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本专业培养具有扎实的专业理论基础，掌握服装、影视广告模特高级技巧和宣传、策划、

推广等专业知识，能从事服饰饰品及时尚产品展示、广告拍摄、品牌推广、表演专业教育、

时尚文化推广、推广活动的组织与策划、文化经纪管理、公关礼仪等工作，具有开拓创新精

神和实践能力，适应经济建设和社会发展需求的应用型高级专门人才。 

    围绕广告传播专业特点，结合表演专业的基本要求，构建基于时尚、广告传播和品牌推

广等方面知识构成的人才培养课程体系，同时加强学生在学习期间的实践教学内容，在完成

基本知识的学习后，将组织学生广泛参与到国内、国际知名品牌公司的相关文化推广活动的

组织与策划，参与一线期刊杂志、摄影刊物、平面广告等活动的拍摄、展示与展演环节，将

理论与实践相结合，使学生在具备一定艺术与人文科学的基本知识外，更加具有较高的专业

素养。 

主要课程有广告表演、舞台语言表达、音乐基础、形体训练、舞蹈基础、化妆造型、广

告学、传播学、心理学概论、服装表演、影视表演基础、摄影基础、广告摄影、整体造型设

计、广告编导与策划、服装设计原理、时尚品牌管理与推广、时尚传播项目管理与实践、时

尚传播与公关。具体实践教学环节包括：摄影及表演实践、活动策划组织与经纪、广告编导

实习、市场调查与分析、毕业实习以及毕业设计等。 

学生毕业后可从事平面、影视广告拍摄及时尚机构、电台、电视台、新闻媒体的工作；

也可从事时尚编辑、时尚模特或艺人经纪机构的管理、编导、签约艺人和专业培训等工作；

或在专业院校中担任教学及教学管理工作，还可向影视表演、主持人方向发展。 

 

2.艺术设计学院 

（1）产品设计（纺织品设计）专业 

培养具有时尚审美趣味，熟悉室内软装饰整体设计、服装面料设计，能够在纺织品艺术

设计等领域从事设计、开发、营销和管理工作的高级应用型专业人才。 

采取“本科生导师制”和“工作坊制”的培养方式，鼓励学生进行自主性学习、研究性学

习，参与导师的科研与项目，接受科学研究的基本训练，强化创新意识与创新能力的培养。 

主要课程有织物设计基础、印花面料图案设计、家纺设计、传统手工艺、织物与产品设

计、室内纺织品整体设计、纤维艺术、织物与空间环境设计、织物创新设计、品牌策划与设

计等。 

学生毕业后可在家用纺织品公司、服饰公司、图形设计公司、软装家居陈设公司、国内

大专院校以及纺织艺术设计相关行业从事设计研发工作。 
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（2）产品设计（珠宝首饰设计）专业 

    为国内珠宝首饰、贵金属艺术品、装饰品等领域培养具备较高创新意识和制作技能的应

用型高级专门人才。要求本专业学生在掌握各种珠宝首饰及装饰品的设计创新规律、工艺技

术以及专业前沿发展趋势的同时，还要具备一定的产品策划、包装、宣传等的综合能力，为

今后开展与从事各种珠宝及贵金属艺术品及装饰品的艺术设计、市场开发等领域的工作打下

良好的专业知识及专业技能方面的基础。 

    培养方式以设计实践为主，要求学生掌握装饰艺术设计的基础理论知识和珠宝首饰设计

的艺术规律,学习并掌握珠宝首饰的制作工艺技术，认识贵金属材料与宝玉石材料,了解珠宝

首饰的生产加工与市场营销流程,掌握珠宝首饰领域的时尚流行趋势，成为具有时尚设计、

珠宝首饰设计、装饰产品设计能力的专业人才。 

主要课程有传统造型基础、创意思维训练、珠宝首饰手绘表现技法、金属铸造（锻造）

工艺、宝石琢形工艺、珠宝鉴定、传统金属工艺技法、首饰制图与 CAD 设计、珠宝镶嵌艺术

设计、大师工作营、贵金属台上器设计、现代珐琅首饰设计、概念首饰设计等。 

    学生毕业后可在珠宝首饰行业以及与装饰艺术相关的设计行业从事产品设计、品牌管理

和营销工作，也可以成立珠宝首饰及艺术品个人工作室与公司，开创自己的事业。 

 

（3）产品设计（鞋品设计）专业 

培养学生对服饰品行业全面了解，具有较强的专业素质、超前的发展意识、专业扎实的

设计表现技能，熟练使用各种必备的设计软件；熟悉本专业的制造技术和材料特性，有敏感

的时尚意识和市场观念；具有较高的文化修养和审美水平，宽厚的艺术素质和设计理论储

备，独立研究和完成设计项目的能力，良好的团队协作能力。 

以服饰品设计专业综合性和宽泛性的设计能力训练为基础，以时尚、休闲等类鞋品的艺

术设计专业素质的进一步强化为最终人才培养的细分目标。四年分为两个既有侧重又相互联

系的教学阶段。在本科教学的前两年主要为服饰品设计的基础通识类教学，目的是让学生全

面了解服饰品设计理念，掌握设计理论和技能。在后两年主要为鞋品设计专业的分化提升课

程，目的是学习更多相关的艺术设计类和产业技术类的精化内容，提升学生的创造性思维和

实际设计技能。同时以众多国内鞋类知名企业为人才培养的实习基地，将安排学生进行不同

教学内容的实践学习科目。 

主要课程有创意思维训练、工艺实习基础、箱包工艺实习、皮鞋工艺实习、鞋的结构与
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制版、设计绘图软件、手绘技法、皮革材料与手工艺、服饰手工艺、服装与时尚形象、鞋的

款式设计元素、人体工学应用设计、鞋楦应用设计、时尚鞋专题设计、正装鞋专题设计、休

闲鞋专题设计、运动鞋专题设计、服饰品牌与产品策划、流行趋势研究等。实践类包括工艺

实践、工作室创新项目设计、产品综合设计实践、专业市场考察、以及国内外相关比赛等。 

学生毕业后主要的就业方向是鞋类产品的高端设计师。包括各类男女鞋品，时尚类以及

休闲运动类。能够在鞋类产品相关品牌企业、院校、科研单位、贸易公司、设计工作室、流

行资讯机构，以及服装品牌服饰部门从事产品和品牌的设计、研发、管理、教学、推广等工

作。 

 

    （4）产品设计（箱包设计）专业 

培养学生对服饰品行业全面了解，具有较强的专业素质、超前的发展意识、专业扎实的

设计表现技能，熟练使用各种必备的设计软件；熟悉本专业的制造技术和材料特性，有敏感

的时尚意识和市场观念；具有较高的文化修养和审美水平，宽厚的艺术素质和设计理论储

备，独立研究和完成设计项目的能力，良好的团队协作能力。 

以服饰品设计专业综合性和宽泛性的设计能力训练为基础，以箱包皮具、帽饰等其它饰

品的艺术设计专业素质的进一步强化为最终人才培养的细分目标。 

四年分为两个既有侧重又相互联系的教学阶段。在本科教学的前两年主要为服饰品设计

的基础通识类教学，目的是让学生全面了解服饰品设计理念，掌握设计理论和技能。在后两

年主要为箱包设计专业的分化提升课程，包括手袋、皮具和帽饰等服饰配件两个方面的课

程。目的是学习更多相关的艺术设计类和产业技术类的精化内容，提升学生的创造性思维和

实际设计技能。同时以众多国内箱包、帽类、配饰类知名企业为人才培养的实习基地，将安

排学生进行不同教学内容的实践学习科目。 

主要课程有创意思维训练、工艺实习基础、箱包工艺实习、皮鞋工艺实习、箱包结构与

制版、设计绘图软件、手绘技法、皮革材料与手工艺、服饰手工艺、服装与时尚形象、箱包

的款式设计元素、人体工学应用设计、帽饰设计、时尚手袋专题设计、皮具专题设计、休闲

与运动包设计、手工皮艺设计、服饰品牌与产品策划、流行趋势研究等。实践类包括工艺实

践、工作室创新项目设计、产品综合设计实践，以及国内外相关比赛等。 

学生毕业后主要的就业方向是箱包、皮具、帽子等其它配饰类产品的高端设计师。包括

各类男女箱包配饰，时尚类以及休闲运动类。能够在相关产品的品牌企业、院校、科研单

位、贸易公司、设计工作室、流行资讯机构，以及服装品牌服饰部门等机构从事产品和品牌
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的设计、研发、管理、教学、推广等工作。 

 

（5）产品设计（家居用品设计）专业 

培养学生具有扎实的理论基础、较宽的知识面、较强的创新和实践能力。使学生在掌握

工业设计理论与思维方式的基础上，能从商业品牌开发、标准化生产的角度整合精致工艺、

稀缺材料的优势，对家居产品、日用品、服饰品、奢侈品等相关制造业企业提供品牌战略与

设计研发方面的相关服务。 

以产品设计专业综合性和宽泛性的设计能力训练为基础，以家居用品、服饰品的艺术设

计专业素质的进一步强化为最终人才培养的细分目标。 

四年分为两个既有侧重又相互联系的教学阶段。在本科教学的前两年主要为产品设计的

基础通识类教学，目的是让学生全面了解产品设计与工业设计理念，掌握设计理论和技能。

在后两年主要为家居用品设计专业的分化提升课程，包括多种工艺制作的实践课程及工业产

品大批量生产加工制造的相关课程。目的是学习更多相关的艺术设计类和产业技术类的精化

内容，提升学生的创造性思维和实际设计技能。同时安排到相关生产企业进行生产实习，毕

业设计实习，并参加国内外产品设计大赛活动。 

主要课程有设计思维与方法、综合造型基础、饰品设计手绘表现技法、设计工程制图、

产品结构设计、数字化设计与 3D 打印技术、设计程序与方法、流行色趋势研究、品牌企划

与饰品定位设计等。  

学生毕业后可在工业设计、家居用品设计、服饰品设计、礼品设计、旅游纪念品设计等

行业中的科研院所及公司企业内从事产品设计研发及设计管理工作。 

 

（6）视觉传达设计专业 

培养从事以视觉形式传达信息的设计人才，掌握艺术设计、信息视觉化与传播理论，在

文化传播、市场推广、信息沟通、时尚潮流以及产品视觉等方面具有较高的实践能力；具备

良好的艺术素养、传播理论应用实践能力、视觉元素造型与构成基础，熟悉本专业相关的工

艺、软件和材料应用；系统学习设计思维与策略方法，了解本学科的发展趋势并初步探索信

息视觉设计新形态，胜任印刷媒体、新型媒体、时尚领域的视觉设计工作。 

本专业学生将进行充分的视觉元素造型基础锻炼，对现代视觉设计的基本理论与观念有

充分的认识，并培养敏锐获取相关艺术、信息、视觉形态、生活方式、时尚潮流、传播发展

的动态与趋势的能力，通过对学生设计思维的培养，设计方法和技能的训练，使学生能够运
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用设计方法进行调查、研究和逻辑分析的综合能力，并以创意概念先导下行之有效的视觉传

达原创设计，并在设计产品开发、工艺材料制作以及适应市场需求、创新意识等方面具有较

强的基础。同时，通过基础外语、专业外语的学习和训练，培养学生较为熟练的阅读外语资

料和外语沟通能力。通过软件基础课程学习，使学生掌握数字化操作与新媒体应用技能。 

主要课程有文字应用与设计、图形设计、信息视觉化设计、交互界面设计、包装设计、

商业摄影、书籍与阅读设计、综合广告设计、品牌形象设计、工艺与材料、动态平面设计

等，在核心课程之外，不同阶段的工作营、国际交流与教学以及跨界设计课题将结合相关概

念或项目，进行综合性实践与操作。 

    学生毕业后可在设计类、广告营销类、媒体出版类、设计教育、新型媒体类、网络产品

类等机构从事字体研发、图形设计、教育教学、信息传播设计、机构形象设计、产品应用视

觉、界面与动态视觉设计等工作，以及更加广泛领域的机构从事相关视觉设计管理工作。 

 

（7）环境设计专业 

以改善我们人居环境为理想，与时代科技以及时代需求同步，研究新技术、新材料以及

新观念下人居环境设计的发展趋势及方向，培养作为一个未来设计师所必须具备的社会责任

感和公益心，培养从事室内设计、景观设计、展示设计、建筑设计、小区规划设计等有关环

境设计及教学、研究工作的技能型或研究型专业人才。为文创中国、设计北京培养和输送适

应社会发展新环境下的创新型设计人才。 

教学方式由低年级到高年级，逐渐由教师主导课堂的单向性过渡到师生交流互动的双向

性，到四年级时，则转换成以学生为主体，教师为辅助，在课题的选择以及实现过程中，逐

步培养学生独立思考、团队协作，努力攻关，全面整合的综合性设计能力。 

除教学课程设置外，专家学术性的讲座、以研究性探索性较强的校际间设计工作营、流

程性强实现性高的社会实践活动等也都会穿插在每一学期。在主课程外，多方位、多渠道、

最大化的培养学生的专业素养和专业兴趣。 

主要课程有制图基础、设计基础、专业软件应用、设计创意、室内外表现技法、模型制

作、建筑史、建筑法规、建筑施工预算、家具设计、建筑设计、室内设计、小区规划设计、

园林设计、景观设计、展示设计、模型工艺制作训练、家具制作、建筑及室内环境测绘、建

筑装饰材料及构造、社区建筑调研等。 

学生毕业后可在建筑设计研究院、室内装饰设计或工程公司、景观设计工程公司等各类

相关行业企业从事环境艺术设计和建筑设计工作；可在大专院校等教育单位从事教学工作；
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也可在房地产开发公司或政府部门从事城市规划和建筑设计管理以及相关领域的研发应用工

作；亦或选择自主创业。 

（8）摄影专业 

    培养具有国际化的眼光和视野，了解商业视觉的运作规律，从事商业摄影、时装摄影、

影像设计、广告传媒的应用型高级专门人才。重点了解时尚及广告摄影、摄影制作、影像创

意、视觉设计、动态摄影等学科与市场的的前沿和趋势；全方位掌握人像摄影、时装摄影、

广告摄影、动态摄影、数字后期的高级技术；具备现代的摄影意识和创作风格；掌握商业摄

影的市场运作规律，多角度掌握其他摄影门类的主要风格和技能；具有开拓和创新的学习和

创作精神。在数字时代，能够通过对影像的敏锐度和感知力，不断升级并更新知识体系，在

不断变化的商业影像领域以及时尚、广告行业中占有一席之地。多角度的培养自身的艺术修

养；通过基础外语、专业外语的学习和训练，培养学生较为熟练的阅读外语资料和外语沟通

能力；培养勇于开拓和创新的学习和创作精神。 

    要求学生采取积极主动的学习方式，提倡调查研究与掌握信息，并始终保持对新鲜事物

的敏感，以及形成自我决策和独立分析能力。注重对创新的认识方法，引导学生从宏观、整

体和系统的角度去体验设计和影像创作。引导学生，冲出课堂，利用互联网、社会活动等尽

可能的延伸他们的学习触角，在扎实有效研究的基础上，获取更为广泛、独特的观点和理

念。实践课程体系和理论方法体系相互穿插、互为表里培养学生的实际操作能力。大量的拍

摄实践以及高质量的实习基地为学生掌握专业技术提供保障。与国际品牌佳能、爱普生以及

布朗灯光的深度合作，让学生站在国际商业摄影的高端平台，从而更快的实现职业理想。 

主要课程有摄影史与专业外语、胶片摄影传统暗房、人像摄影基础、动态摄影、时装摄

影、广告摄影、数字影像输出、创意影像与视觉设计、时尚趋势与风格、影像艺术与设计综

合训练、影像定制工作营、时尚传播工作营、模特卡拍摄工作营、时尚摄影工作营、作品集

工作营、毕业论文、毕业创作。 

学生毕业后可通过对商业摄影流程的掌握和运用，进行创业，成立摄影工作室和广告传

媒公司；或就职于高水平的摄影公司、国际 4A 广告公司、大型电子商务网站、图片社、报

社、时尚杂志社、互联网媒体、企事业单位摄影部门、影视公司、出版社以及相关高等院校

或教育机构。 

 

（9）动画专业 
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培养技能扎实、观念开放、具备思考和行动能力，具有开放性、实验性的青年动画艺术

工作者，以及可以在时尚产业、动画产业和相关交叉领域有所作为，勇于尝试，面向未来的

人才。使学生掌握动画设计、制作、创作的基本方法与基础技能，了解专业相关领域的前沿

发展趋势，具备从事动画创作职业所需的综合能力与素质。 

    主要培养方式：授课、授课与操作、设计工作室、跨专业项目与其他（包括毕业实习、

游学采风、毕业设计等）。重视实践环节，在课堂与各类比赛、实验室、工作室横向专题研究

相结合。 

主要课程有视觉哲学、阅读与剧本创作、影像与材料动画、动态肢体语言、动画制作基

础、动态摄影、创意案例分析、视听语言、动画制作技术等课程。 

    学生毕业后可在动画公司、游戏公司、影视制作公司、电视台、新媒体创意机构、数字

内容机构从事各类动画创作或进行独立动画创作；在时尚演艺公司、数字营销公司从事交互

动画、实验动画等基于传达与沟通的数字内容设计创作。 

  

（10）数字媒体艺术专业 

培养在时尚产业具备时尚互动、时尚传达和时尚展演专业素质和能力的创新人才，以及

在信息产业从事交互设计、数字内容设计、信息资讯系统设计、软件界面设计、数字媒体广

告与传播、信息可视化设计、虚拟现实设计等具备科学精神以及艺术创新能力、面向未来的

交叉型人才。使学生熟悉新媒体发展现状，具备基于交互平台的数字内容设计以及数字体验

设计的相关知识和技能，掌握信息设计的思想和方法。 

    主要培养方式：授课、授课与操作、设计工作室、跨专业项目与其他（包括毕业实习、

游学采风、毕业设计等）。重视实践环节，在课堂与各类比赛、实验室、工作室横向专题研究

相结合。 

主要课程有趋势与方法、设计调研与用户研究、信息设计、新媒体设计、视觉心理、新

媒体艺术、交互设计、界面设计、交互设计技术、视听语言、创意案例分析、新媒体营销、

动态摄影等，还包括围绕时尚电影、时尚展陈、时尚演艺、时尚应用、时尚穿戴等方向的工

作室实践课程。 

学生毕业后可以在信息产业和时尚产业的内容提供商、服务提供商、软件开发企业、公

共信息管理部门、展览馆、博物馆、移动终端开发商以及时尚展演、广告、出版和影视传媒

企业从事内容设计、信息设计、交互设计以及设计管理等工作。 
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3.造型艺术系 

（1）绘画（中国画）专业 

培养具有较强的艺术创作与研究能力、具有创新精神和适应社会需求的有关绘画创作、

艺术教学、艺术设计和研究等方面的专业人才。 

掌握美术学科的基本理论和造型基础；掌握绘画艺术语言和表现技能；了解和掌握中外

艺术发展概况和国内外现代艺术发展的动态并具备专业创作实践的基本能力。 

    主要课程有素描、色彩、速写、书法、白描花卉临摹与写生、白描人物临摹与写生、写

意花鸟临摹与写生、工笔花鸟临摹与写生、工笔人物写生与创作、水墨人物写生与创作、综

合材料应用与研究、艺术哲学、中国美术史、外国美术史、毕业创作与论文等。 

    学生毕业后可在与绘画创作及艺术设计相关的单位工作或从事艺术教学工作以及独立的

艺术创作工作。 

 

    （2）绘画（油画）专业 

培养具有较强的艺术创作与研究能力、具有创新精神和适应社会需求的有关绘画创作、

艺术教学、艺术设计和研究等方面的专业人才。 

掌握美术学科的基本理论和造型基础；掌握绘画艺术语言和表现技能；了解和掌握中外

艺术发展概况和国内外现代艺术发展的动态并具备专业创作实践的基本能力。 

主要课程有素描、色彩、风景写生、素描肖像、油画肖像、素描人体、油画人体、素描

全身像、油画全身像、油画技法与创作、油画人物组合、油画创作与研究、油画风景写生与

创作、油画人体写生与创作、综合材料应用与研究、艺术哲学、中国美术史、外国美术史、

毕业创作与论文等。 

学生毕业后可在与绘画创作及艺术设计相关的单位工作或从事艺术教学工作以及独立的

艺术创作工作。 

 

    （3）公共艺术专业 

    以培养装饰绘画创作、环境壁画与景观设计为主要目标，兼具平面设计、动画图形设计

等相关专业能力的设计及教学、研究的高级专门人才。 

    具备良好的艺术修养和艺术造诣，掌握公共艺术设计的理论知识，了解本学科的发展趋

势和前沿动态，熟悉各类工艺材料的特性及制作方法，具备壁画艺术与景观设计、装饰绘画

创作以及相关的平面设计、动画图形设计等方面的综合能力。  
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    主要课程有素描、水粉、构成基础、装饰基础、人物线描、人物重彩、传统壁画临摹与

研究、装饰绘画创作、壁画设计与工艺（陶瓷）、壁画设计与工艺（漆画）、壁画设计与工

艺（版画）、壁画设计与工艺（马赛克）、综合设计与表现（漆）综合设计与表现（陶）、

综合设计与表现（岩彩）、三维软件应用、平面广告设计、壁画设计、中国工艺美术史、西

方美术史、专业外语、毕业设计与论文等。 

    学生毕业后可在与公共艺术设计相关的包括城市环境规划与设计部门、装饰公司、动画

公司、广告公司、杂志社、科研、企事业等单位从事壁画与景观设计、平面设计、展示设

计、动画图形设计及其研发应用、教学工作。 

 

    （4）雕塑专业 

    以培养雕塑创作、城市雕塑与景观设计为主要目标和相关专业的设计、教学、研究的高

级专门人才。 

通过艺术理论教学使学生具备良好的艺术修养和艺术造诣，造就具有独立思想和创新精

神的专业人才。通过艺术实践教学，掌握各类雕塑艺术创作规律，熟悉雕塑材料的特性及制

作工艺，具备雕塑创作和公共艺术景观设计方面的能力。 

    主要课程有素描、色彩、构成基础、装饰基础、雕塑基础、金属工艺基础、陶塑艺术、

中国传统雕塑研究、西方雕塑研究、硬质材料雕塑创作、彩塑、装饰雕塑创作、景观艺术设

计、二维软件应用、三维软件应用和专业外语等。 

    学生毕业后可在各级市政规划局、园林局、装饰公司、动画公司、杂志社、科研、企事

业等单位从事雕塑设计、景观设计、动画造型设计以及相关领域的研发应用、教学工作。 

 

4.商学院 

视觉传达设计（时尚广告设计实验班） 

培养具有系统的传播学、市场学、设计学、美学等基础理论知识，具备现代广告策划、

时尚陈列、时尚媒介制作与发布的基本能力，熟悉时尚前沿与品牌传播的相关知识，熟练掌

握时尚品牌策划与时尚传播的理论与技能，具备时尚品牌塑造与时尚理念推广能力的应用型

高级专业人才。 

专业教学中将安排平面设计、广告摄影、影视广告、时尚设计实践及民族民间传统文化

传承采风、企业讲师时尚品牌实践教学，以及参加国内外大赛赛事实践活动等。 

主要课程有传播学、市场营销学、广告心理学、广告学概论、市场调查、广告策划、广
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告创意、网店设计、品牌媒介推广、时尚摄影、公关活动策划、品牌视觉设计、平面广告、

广告摄影、影视广告、三维软件、时尚陈列、橱窗设计等。 

学生毕业后可在各类广告公司和新闻媒体，从事广告设计策划、媒介宣传工作；也可选

择工商企业，在市场、品牌、公关、广告等部门进行市场推广、品牌设计等工作。 


